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Medijalnost kulture
Teorije kulturalne reprezentacije

Na koji nacin pohranjujemo, obradujemo i tumacimo informacije? Uz pomoc¢ znakova. Danasnje informaticko
drustvo kao i nasljede nase bogate kulturne povijesti na jednak su nacin neodvojivi od prou¢avanja znakova i znace-
nja. Kako stvaramo znakove? Kakve sustave koristimo za prijenos informacija? Jezik, dijagrame, slike, geste, glazbene
signale ili razli¢ite kombinacije navedenih? Stoga od klju¢ne vaznosti kod oznacivanja nije samo znakovna sistemska
narav, nego i medijalnost. Prema razli¢itim izvorima, proucavanje medijalnosti ima vlastite disciplinarne grane: pri-
mijenjena lingvistika, ikonologija, muzikologija, fiziognomija itd. Imamo li kao cilj kompleksnu interpretaciju kulture,
svakako moramo koristiti kombinaciju vise interdisciplinarnih i multidisciplinarnih pristupa, koje potom treba uskla-
diti s op¢om teorijom kulture. Ovom prezentacijom pokusat ¢u ponuditi teoriju kulturalne reprezentacije orijentiranu
prema medijalnosti, pocevsi s poslovicnom definicijom Clifforda Geertza:,Kultura je skup prica koje pricamo sebi sa-
mima o nama samima”. Razvijam ovu definiciju uzimajuci u obzir medijalnost kulture u sljedec¢i kompleksan pristup:
+Kultura je drustvena praksa multimedijalne, samorefleksivne i narativne reprezentacije uz pomoc¢ koje odredena
zajednica gradi, interpretira i razraduje svoj vlastiti identitet”. Ovaj ¢lanak, nadalje, promatra trendove i primjere koji
preispituju kulturu kroz multimedijalni prikaz, posebice vezan uz odnos slika-rije¢. Primjeri se krecu od srednjovje-
kovnih do post-modernih simboli¢nih izri¢aja, koji ilustriraju politiku slikovnih prikaza, imagologiju, nacelo ,vidjeti
znadi vjerovati” i razne uporabe multimedijalnih kulturalnih reprezentacija.



