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Je li ISIS postao Hollywood?

Vizualne strategije i prikazi razaranja u ISIS-ovim ¢asopisima Dabiq i Rumiyah

ISIS internetski ¢asopisi Dabiq i Rumiyah izlaze na mnogim stranim jezicima i koriste se
suvremenim tehnikama vizualnog komuniciranja kako bi prenijeli svoju radikalnu ideologiju
stvarajuci tako proizvod koji je uspjesan utoliko 3to stvara privid modernosti jednog politi¢ckog
projekta ciji narativ je u svojoj jezgri ekstremno religiozan i militantan. U ovom radu se
analiziraju odabrani primjeri naslovnica i uvodnih slika kako bismo razumijeli nacin na koji ISIS
komunicira sa Zapadnim svijetom i tko je ciljana publika za takav sadrzaj. Radikalno lijevi
politicki spektar se preklapa s ISIS ideologijom utoliko $to opravdava bozansko nasilje ili,
barem izvjesan stupanj nasilja kao legitimno orude u revolucionarnim preokretima postojeceg
poretka. ISIS je brendirao nasilje i to se moze Ciniti privla¢no radikaliziranim segmentima
Zapadnog svijeta. S druge strane, ISISova estetika je neuspjeSna kao most izmedu radikanog
Islama i Sire zapadne (itateljske publike. Umjetnic¢ki ambiciozna i privla¢na graficka obrada
(redukcionisticka, hiperboli¢ka, romanti¢na) se moze prepoznati kao hladno-profesionalnaili
umjetnicki- topla i s te strane je zanimljiva kao pokusaj stvaranja reprezentacije jedne nove
radikalne ideologije. Neke slike dolaze iz skladista hollywoodskih gotovih slika, ali je krajnji
rezultat umjetnicki nekompliciran, nekreativan i neuskladen s Hollywoodskim etosom. Bitni
djelovi ljudskih Zivota u reZzimu koji nam se predlaZe nisu predstavljeni: nedostaju prikazi Zena
dok je obiteljska struktura promijenjena kako bi iskljucivo sluzila Drzavi. Ktome, disorjentacija
Citatelja i zamaglivanje osnovnih Cinjenica koje se odnose na 5to, gdje i zasto se nesto
dogodilo obiljezava odnos teksta i slike pa time ovim ¢asopisima nedostaje potrebna doza
racionalnosti koju o¢ekujemo od politickih ¢asopisa.



